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Eksperci ASM Sales Force Agency po raz trzeci w tym roku zmierzyli
ceny podstawowych produktéw FMCG. Zapraszamy do zapoznania sie
z Raportem Koszyka Zakupowego ASM SFA:

Marzec przyniést wzrost cen o 1,4 proc. (ok. 3 zt) wzgledem lutego 2020
r. Srednia wartosé koszyka zakupowego wyniosta w zeszlym miesigcu
233,94 2zt (wobec 230,7 w lutym). Najdrozej, jak niemal co miesiac,
kupowali$my online, ale co ciekawe, koszyk zestawiony z produktow
e-grocery byl tym razem nieznacznie tanszy niz przed miesiagcem
(o niecate 0,5 zt). Mniej zaplaciliSmy réwniez za zakupy w najdrozszym
sklepie stacjonarnym - podobnie jak przed miesiacem byla nim hurtownia
Selgros (o ok. 6 zt tansza niz w lutym). We wszystkich pozostatych sieciach
cena naszego koszyka zakupowego byla wyzsza w poréwnaniu m/m.
Nawet w najtanszym od kilku miesiecy Auchan, gdzie zaplacilibysmy
za zestaw tych samych produktéw FMCG 216,2 2t (nieznacznie wiecej niz
w lutym). Dystans do koszyka najdrozszego (e-grocery) pozostat podobny jak
przed miesigcem (ok. 14 proc.). Natomiast réznica pomiedzy najdrozszym
(Selgros) a najtanszym sklepem stacjonarnym (Auchan) wzrosta w marcu
z10do 11,5 procenta (24,5 zt vs. 28 ).

METODOLOGIA:

Badanie ASM SFA obejmuje poréwnanie cen analogicznych produktéw FMCG (tych
samych marek i o tych samych gramaturach) z réznych kategorii, w sklepach stacjonarnych,
internetowych oraz tzw. hybrydach (czyli sieciach prowadzacych zaréwno sprzedaz online, jak
i offline). Badanie przeprowadzane jest w dyskontach (Lidl i Biedronka), sieciach tradycyjnych
(Auchan, Carrefour, E.Leclerc, Intermarché, Kaufland, Tesco) oraz cash & carry (Makro
i Selgros). Do zbiorowej kategorii e-grocery zaliczaja sie 4 sklepy online: frisco.pl, dodomku.
pl, polskikoszyk.pl oraz szybkikoszyk.pl. Hybryde sprzedazy stacjonarnej i internetowe;
reprezentujg odpowiednio Auchan vs. Auchan Direct, E.Leclerc vs. E.Leclerc online, Carrefour
vs. E-Carrefour oraz Tesco vs. Tesco e-zakupy.

Dane do badania zostaty zebrane w 5 placéwkach kazdejz sieci tradycyjnych, zlokalizowanych
w 12 miastach (Biatystok, Bydgoszcz, Gdansk, Jelenia Géra, Lublin, k6dz, Katowice, Krakéw,
Opole, Poznan, Warszawa, Szczecin). Raport obejmuje facznie 50 punktéw sprzedazowych
i ceny 40 wspodlnych dla wszystkich sieci produktéw z 10 kategorii (chemia domowa
i kosmetyki; mieso, wedliny, ryby; mrozonki; nabiat; napoje; produkty ttuszczowe; stodycze;
sypkie czyli produkty instant; uzywki i alkohol oraz dodatki typu ketchup czy majonez).

ASM SFA przeprowadza badanie i poréwnanie cen koszyka w cyklach comiesiecznych.
Aktualne dane zebrano dniach 11-17. marca 2020 r. Raport zostat sporzadzony przez
ekspertéw ASM Sales Force Agency, spétki specjalizujgcej sie w swiadczeniu kompleksowych
ustug wsparcia sprzedazy i outsourcingu, cztonka grupy ASM Group S.A.
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ZASIEG BADANIA

WG LOKALIZACJI
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RODZAJE BADANYCH SIECI: SIECI HANDLOWE:
JAN
T dyskont Biedronka , Lidl
JAN
m cash&carry Makro, Selgros
JAN
m sie¢ tradycyjna Auchan, carrefour, E.Leclerc, Intermarche, Kaufland, Tesco
e-grocery e-grocery ( (frisco.pl, dodomku.pl, polski koszyk.pl, szybkikoszyk.pl)
siec tradycyjna + e-grocery hybryda ( kanat tradycyjny + e-grocery)
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WYNIKI BADAN

SREDNIA WARTOSC KOSZYKA ZAKUPOWEGO W PODZIALE NA SIECI | KANALY

SREDNIA WARTOSC
233,94 zt

E-grocery 252,10 zt

234,718 71

Carrefour ' 232,28 7t
Intermarché : 231,37 7t
Kaufland : 228,01 zt

E 227,83 7t

Tesco : 223,08 7t
Auchan : 216,20 zt

0zt 50 zt 100 zt 150 zt 200 zt 250 zt

Niezmiennie pod wzgledem wysokich cen w rankingu prowadzi e-grocery z wartoscig 252,1 zt
(niemal identyczna jak przed miesigcem). Dystans koszyka e-grocery do wartosci sredniej badania
wyraznie sie¢ zmniejszyl - w marcu wyniést pierwszy raz od pét roku mniej niz 20 zt. Rdznica
miedzy wartoscig $rednig koszyka zakupowego, a wartoscig najtanszych zakupdw — w Auchan,
nieznacznie wzrosta (o 2 zt, czyli w tym przypadku o 0,26 proc.)

3,81% 4,18% 0,44%
> 242,48 zt > > U

E-grocer cash & carr siec¢ tradycyijna
g v v vevi
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WYNIKI BADAN

SREDNIA WARTOSC KOSZYKA ZAKUPOWEGOW PODZIALE NA SIECI | KANALY

Cenowy ranking w podziale na sieci od dawna nie ulega zmianie: w usrednieniu takze tym razem najdrozsze
okazaly sie zakupy zrobione wytgcznie online (252,1 zt), bedac o 3,81 proc. drozsze od zakupdw w sklepach
Cash&Carry (242,48 zt) — czym C&C zmniejszyto dystans o ponad 1,5 proc. w poréwnaniu do lutego 2020.
Mniej wiecej taki sam dystans jak przed miesigcem dzieli hurtownie od sklepéw tradycyjnych (ponad 4 proc.),
a najtansze pozostaja dyskonty (ale tylko o niecate 0,5 proc.).

300 zt
SREDNIA WARTOSC

252,10 7t 229,75 =t
250 zt
232,34 7t

204,82 zt
200 zt
150 zt
100zt
50 zt
0zt

E-grocery sie¢ tradycyjna hybryda

Takze w poréwnaniu kanatéw sprzedazy niezmiennie, od rozpoczecia cyklicznych badan koszyka zakupowego
ASM SFA, pod wzgledem wysokosci cen przoduje kanat e-grocery. Podobnie jak w poprzedzajgcych miesigcach
na drugim miejscu pod wzgledem atrakcyjnosci cen plasuja sie sklepy tradycyjne, a jeszcze taniej wyniosa nas
zakupy w hybrydach online i off-line (czyli mix zakupéw w sklepie stacjonarnym i internetowym tej samej sieci).
Hybrydy srednia kwota 204,82 zt, znacznie — bo az o 18,75 proc. (ponad 47 zt) wyprzedzajg zakupy wytgcznie
online. Sklepy tradycyjne plasuja sie¢ cenowo mniej wiecej posrodku.

7, 83% 1, 84%

204,82 zt
srednia suma koszyka srednia suma koszyka srednia suma koszyka
kanatu e-commerce kanatu tradycyjnego kanatu trad cy|nego

z e-grocery Z hybryda)
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ANALIZA ceN W SIECIACH

OBStUGUJACYCH KANAL TRADYCYJNY |
E-COMMERCE

Tzw. hybrydy, czyli sklepy funkcjonujgce zaréwno w Internecie, jak i stacjonarnie, sg analizowane w badaniu cen
koszyka zakupowego ASM SFA od lipca 2019 .

Nalezy podkredli¢, ze $rednia wartos¢ koszyka zakupowego dla hybryd zostata wyliczona na podstawie
danych z czterech par sklepéw: odpowiednio Auchan vs. Auchan Direct, E.Leclerc vs. E.Leclerc online,
Carrefour vs. E-Carrefour oraz Tesco vs. Tesco e-zakupy. (Podobnie koszyk e-grocery skomponowany zostat
na bazie produktéw dostepnych w sumie w czterech sklepach online: frisco.pl, dodomku.pl, polskikoszyk.pl
i szybkikoszyk.pl). Tylko w ten sposéb mozliwe bylo zestawienie wszystkich badanych produktéw
dostepnych w danym kanale sprzedazy.

Natomiast do poréwnania cen produktéw w tzw. hybrydach, czyli miedzy kanatem online i offline tej
samej sieci, wykorzystano wylacznie te produkty, ktére wystepuja w kazdej parze sklepéw.

A 4,56% N 436%

AUCHAN 49,08 zt E.LECLERC 5252zt

Ozt 20zt 40zt 60zt ozt 20zt 40zt 60zt

N 3,16% N 0,65%

CARREFOUR 51,40 zt TESCO 53,31 zt
Ozt 20zt 40zt 60zt Ozt 20zt 40zt 60zt

W marcu wszystkie hybrydy mialy wyzsze ceny online. Srednio najtariszych zakupéw w danej sieci
mozna byto dokonac wybierajgc produkty w najkorzystniejszych cenach danego kanatu sprzedazy
(a wiec czes$c online, czes¢ stacjonarnie).

Amplitudy cen sg rézne w poszczegdlnych kategoriach produktowych (patrz str. 7/8).
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SREDNIE WARTOSCI KOSZYKA

W POSZCZEGOLNYCH GRUPACH
PRODUKTOWYCH

najwyzsza warto$¢

najnizsza wartosc

AUCHAN
DIRECT

E.LECLERC TESCO

AUCHAN ONLINE EZAKUPY

CARREFOUR | E-CARREFOUR | E.LECLERC

CHEMIA
DOMOWA, 5,18 2t 118,44% 5,19 2t 96,15% 6,86 2t 78,59% 5,49 100,00%
KOSMETYK
MIESO, o 5 9 9
WEDLINY, RYBY 2,26 7t 109,93% 2,24 7t 109,28% 2,77 2t 89,89% 2,49 zt 100,00%
MROZONKI 12,95 zt 97,84% 13,44 7k 96,58% 12,00 zt 111,50% 13,61zt 93,89%
NABIAL 3,98 105,28% 3,87 2t 97,93% 4,00 7t 102,30% 3,99 zt 100,00%
NAPOJE 5,92 2t 103,98% 6,68 2t 94,91% 6,60 zt 108,79% 7,50 zt 101,07%
SLODYCZE 11,83 2t 104,35% 12,60 zt 113,17% 12,83 2t 113,31% 12,56 2t 110,35%
SYPKIE 3,58 2t 110,77% 3,85zt 111,11% 4,08 zt 94,65% 3,68 2t 94,57%
A{im%'L 3,382 102,96% 3,532t 113,03% 3,392 117,77% 3,99 2t 100,00%
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WYNIKI BADAN

WG GRUP PRODUKTOWYCH

Amplitudy cenowe miedzy kategoriami (ale i pomiedzy konkretnymi, analogicznymi
produktami — patrz str. 10-11) sg mniej lub bardziej znaczagce. W marcu najwieksze rozbieznosci
zmierzylismy w kategorii chemii domowej i kosmetykéw (od 62,51 zt w Auchan do 84,68 zt
w Makro za ten sam zestaw produktéw). W marcu najwieksze rozbieznosci cenowe
zmierzyliSmy w kategorii chemii domowej i kosmetykéw (od 62,51 zt w Auchan do 84,68 z
w Makro za ten sam zestaw produktow).

najwyzsza wartosc¢

najnizsza wartos$c

AUCHAN CARREFOUR E.LECLERC E-GROCERY INTERMARCHE KAUFLAND MAKRO  SELGROS  TESCO
CHEMIA 6981

DOMOWA, | 62512t | 7844z 6851z 71512 8372z 65,88 zt 67,71 A 84,687 | 78,84z @ 6802z

KOSMETYKI

DODATKI 1517 2 | 20,27 2t 1483zt | 1848z | 17,832 14,56 zt 13,73zt 1526zt | 13,40z 1500z 16,44z

MIESO,
WEDLINY, | 11,797 1686z | 1211zt 15672 14724 = 12612 1270z 11,52 13947 13362 13,80
RYBY

MROZONKI 12957 | 19,487 1344zt | 1200zt | 16,502 13,91zt 12,66zt 1412z 140724 1382z 1361

NABIAL 12,732 | 1594 2 12962t 1328z | 1580z 13,09 zt 12962 | 12752 12182z 12,84z | 1345z

NAPOJE 8,07 z# 10,18 t 8,71z 8,71z 10,00 z 9,04 z 8,87 # 827z 784z 8,85zt 948 z

PRODUKTY

THUSZCZOWE 579 z# 8,28 zt 6,35z 8,94 z 7,23z 6,36z 639z | 628z 585z 681z @ 6,28z

SkODYCZE 42,36z | 4947 7 4293z | 4487z 34,144 46,44 # 43,80z 4521z 4510z 42,28z 36,53z

SYPKIE 8,55 10,76 # 8,45 9,45 7t 11,44 # 1013 # 8,67 # 8,672 903z 8,25 8,67 zt
UZYWK, 36,29 | 44,52 7 4398z | 39,78z 40,757 40,32 # 40,52 | 43,2672 3451z | 442974 3797 #
ALKOHOL o7 2 ez 1702 /8z /57 322 52zt 4326zt | 3451z 44297 | 3797z

ASM SALES
9 FORCE AGENCY 8



ANALIZA ubziar SIECI W MINIMALNYCH

| MAKSYMALNYCH CENACH PRODUKTOW

W marcu, najkorzystniejszy pod wzgledem cenowym (w kontekscie raportu ASM SFA), Auchan miat w swoje;
ofercie 8 najtanszych produktéw. Nie byt rekordzista — najwiecej, bo az 10 najtanszych sposréd badanych
artykutéw znalezlismy w Makro (czwartej najdrozszej sieci w tym miesigcu). Natomiast jedna z tanszych sieci
— Biedronka (trzecia pod wzgledem niskich cen) posiadata w swoim asortymencie tylko 4 najtarisze produkty.

Tesco
0 - e-grocery
Selgros Makro 0 - Intermarché
Kaufland
CENY
MINIMALNE
Carrefour

8
19,51%
Auchan

E.Leclerc

Analogicznie rzecz ma sie z produktami najdrozszymi: Najdrozsze zakupy robione online nie oznaczaja,
ze e-grocery sktada sie gtéwnie z najdrozszych towardéw — znalezlismy ich tam zaledwie cztery. Takze najdrozszy
stacjonarmny sklep — Selgros oferowat tylko trzy najdrozsze produkty sposréd mierzonych przez ASM SFA.
Zdecydowanym rekordzista pod wzgledem liczby najdrozszych produktéw z naszego badania byl
w marcu E.Leclerc (17 sztuk).

Kauﬂland

Tesco 227% 0 - Auchan
Selgros o- Lidl
Makro
Intermarché
E.Leclerc
MAKSYMALNE
e-grocery
Carrefour

ASM SALES
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SZCZEGOLOWY WYKAZ

PRODUKTOW ZE WSKAZANIEM ICH DOSTEPNOSCI
W CENACH MINIMALNYCH | MAKSYMALNYCH

Badanie ASM SFA niezmiennie wykazuje, ze rozd2wiek miedzy cenami najwyzszymi a najnizszymi tych
samych produktéw moze by¢ znaczacy w zaleznosci od sieci i kanalu sprzedazy (oraz, co logiczne, akgji
promocyjnych). Oznacza to, ze za ten sam produkt jesteSmy w stanie zaplaci¢ duzo wiecej w zaleznosci
od miejsca i kanatu, w ktérym dokonujemy zakupéw. Warto zwréci¢ uwage na ceny poszczegdlnych
produktow — zwiaszcza z kategorii luksusowych (jak alkohol czy stodycze) lub kupowanych rzadziej (jak
np. kosmetyki, chemia domowa). Tu dotkliwie mozemy odczué réznice w cenie tego samego produktu:
np. mleczko do czyszczenia Cif kosztowato w marcu w Makro 6,49 zt, co stanowito niemal 1/3 ceny analogicznego
produktu (o takiej samej gramaturze i tego samego producenta) w hurtowni Selgros (17,21 zt); dla odmiany
Nivea Sport Men zel pod prysznic 500 ml mozna byto kupi¢ w Selgrosie o ponad pofowe taniej niz w Makro
(8,45 zt vs. 18,44 ).

LP. PRODUKT PROSIEOWA SIEC Cona SIEC CENA
1 Cif Cream M|e7c82(|)<(?n (ﬁo czyszczenia CH EIEA(IDASBEOT'\\A(g\NA’ MAKRO 6,49 74 SELGROS 17,21 2t
p  GamierRegenenjacy Kremdorgk | CHEMIADOMOWA, ' g1eciere 6,982t CARREFOUR 13,99 zt
3 | Nivea ggg%ﬂggﬂf’rgggjgwsm CHEMIADOMOWA. | seLGros | 8,452t MAKRO 18,44 7t
4 PastaColgate Maxfresh 125 ml  CHEMWRDOMOWA aycHaN 4,48 7t E.LECLERC 9,69 2t
5 Py doplukania ust Listerine S00ml | CHEMIADOMOWA, - c ARREFOUR 10,99 21 E.LECLERC 22,99 7t
6 PlyndozmywaniaFaiydsoml  CHEMUSBOMOWA g gciere 3904 CARREFOUR 7,59 2t
7| Szampon Loreal Elseve e rodzaje  CHEMIADOMOWA, - c ARrEFOUR | 7,99 21 E.LECLERC 21,99 2t
8 Ketchup Pudliszki 480g DODATKI MAKRO 3,832 E.LECLERC 7,49 2t
9 Majonez Winiary 250 ml DODATKI MAKRO 3,51zt TESCO 7,49 zt
10 Musztarda Sarepska Kamis 185 g DODATKI KAUFLAND 1,49 # E.LECLERC 3,29 z#
11 Sos Tatarski Winiary 250 ml DODATKI MAKRO 3,34 E.LECLERC 5,49 zt
12 Lisner ,sledzik ;‘g&gz" MIESC, WEDLINY, 1,79 2t E.LECLERC 2,99 74
13 Pardwki Berlinki opak. 250 g MIESQ, JEDLINY AUCHAN 3,082 5,49 7t
14 Tarczyriski kabanosy 120 g MIESO, YREPLINY, 3,99 2t E.LECLERC 9,25 2t
15| Dr Oetker Pizz%gé‘sseppe 4 sery MROZONKI ELECLERC 5,59 z* CARREFOUR 10,79 2t
16 | Hortex warzywa na patelni¢ 450 g MROZONKI KAUFLAND 4,44 zt* E-GROCERY 7,91 zt
17 Mleko towickie 3,2% 1 | NABIAL KAUFLAND 2,19 z# SELGROS 3,62

ASM SALES
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18 Serek Danio Wanilia 140 g NABIAL AUCHAN | 1,28 zt* E.LECLERC
19 Serek Wiejski Pigtnica 200 g NABIAL AUCHAN 1,49 zt MAKRO
20 Serek Almette rézne smaki 150 g NABIAL E.LECLERC 3,39 E-GROCERY
21 (vzvﬁittte%?géf/llggs% NABIAL MAKRO 2,26 2t BIEDRONKA
22 Coca Cola Original 0,51 butelka PET NAPOJE ELECLERC | 1,89z  BIEDRONKA/ E.LECLERC
23 Napoj egjglfatygzz%yl BLACK NAPOJE BIEDRONKA | 1,49z E.LECLERC
24 SokTymbark 100% pomaranicza T | NAPOJE MAKRO 2,25 2+ INTERMARCHE
25 Kosta Kasia do pieczenia 250 g o BIEDRONKA | 1,59 zI* E.LECLERC
26 Margaryna Rama Classic 450 g ORI AUCHAN 3,38 2t E.LECLERC
27 Baton Prince Polo XXL 50g SLODYCZE AUCHAN | 099z* CARREFOUR/E.LECLERC
28 | Celolada Mika C'\)’(')'ZCZ”?" Alpine Milk SLODYCZE BIEDRONKA | 2,29 2I* CARREFOUR
29 ~ Diemtowiczoine smaki 280g SLODYCZE CARREFOUR | 2,99 7 TESCO
30 | Lody Manhattan rézne smaki 1,4 | SYODYCZE TESCO 7,49 zt* E.LECLERC
31 Nutella krem 350 g stoik SLODYCZE MAKRO 8,11 zt* INTERMARCHE
32 | Platki Nestle Nesquick 250 g torebka SYODYCZE SELGROS 3,77 zt* INTERMARCHE
33 | Zelki Haribo Classic 200 g torebka SkODYCZE LIDL 1,89 zt* BIEDRONKA
34 Chipsy Lays paprykowe 140 g SYPKIE AUCHAN 3,28 zt* E-GROCERY
35 | Winiary ,pomyst Na.. " szaszetia SYPKIE SELGROS | 2,252 MAKRO
rézne rodzaje 30 g 4
36 ng;ae'?géaz’;}ev%%“ SYPKIE AN 0994 E-GROCERY
37 | Gumado %‘rjiae%?g spearmint ki, ALKOHOL MAKRO 1,61 2t E-GROCERY
3g  Herbata Lipton Yellow Label 92100 vy, aLkoHoL MAKRO | 10,32 z* SELGROS
39 | Kawa mielona Jacobs Kronung 500g = UZYWKI, ALKOHOL = CARREFOUR | 13,49 zt BIEDRONKA
40 Piwo Zywiec puszka 0,5 | UZYWKI, ALKOHOL MAKRO 2,64 7 E.LECLERC

* cena promocyjna  ** e-grocery nie prowadzi sprzdazy alkoholu

NAJNIZSZA SUMA KOSZYKA
163,66 zt

NAJWYZSZA SUMA KOSZYKA
346,38 zt

Roéznica miedzy hipotetycznymi koszykami w cenach ekstremalnych wyniosta w marcu 52,75 proc.
Hipotetyczny koszyk najdrozszy kosztowat 346,38 zt (az o 10 2z wiecej niz jego odpowiednik przed
miesigcem), natomiast najtanszy 163,66 2t (o 1,62 2t wiecej niz w lutym).

ASM SALES
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POROWNANIE

MARZEC 2019-2020

Marzec 2020 jest pierwszym miesigcem, w ktérym mozliwe jest poréwnanie rok do roku - to wtasnie
w marcu 2019 rozpoczelimy cykl naszych comiesiecznych badar cen koszyka zakupowego.

Zebrane dane umozliwiaja szereg analiz. Przypomnijmy, ze od powstania raportu mierzony jest niezmiennie
ten sam zestaw produktéw FMCG (reprezentujgcych poszczegdlne kategorie — o tym wiecej na str. 13),
tworzacych symboliczny koszyk zakupowy zaspokajajacy palete réznych potrzeb zyciowych Polakéw.

Zacznijmy od poréwnania poszczegolnych sieci r/r — od najnizszej do najwyzszej procentowej réznicy

wartosci koszykow. Tylko cztery z jedenastu badanych podmiotéw potanialy w marcu br. wzgledem
analogicznego okresu przed rokiem.

e marzec 2019 e marzec2020 @ réznica % miedzy kwotami

300zt 10%
8%
2,65%
250zt -0,73% 0,63% 457%
291% -1,58% -1,28% - 7% 0,58% 6%
2,80%
4%
200zt
2%
150zt 0%
2%
100zt
4%
-6%
50zt
® N N N i 8%
8 B A . , J & . i ] J ’
0zt -10%
z "Q/C)Q (/ <<0\)?\ ?‘,{3\0 3 $Q\?* \§)\/ & 0(’) \}$0 (,Q?:\ Ce\?}* 0 \89\(/
< Ny @e@ W %\@% 0 @\g «° Y NS
N

Koszyki zakupowe skomponowane z produktéw zakupionych w sieciach Tesco, Intermarche, Carrefour
i Makro byty w marcu 2020 tansze niz w marcu 2019. Najwiekszg réznice cen r/r odnotowalismy w Tesco
(potaniato w 2020 o blisko 3 proc.). Intermarche i Cerrefour staniaty o ok. 1,5 proc., natomiast w hurtowni
Makro te same zakupy byly po roku tafsze o 0,73 proc.

Wszystkie pozostale badane sieci i kanaly sprzedazy zdrozaly. Najmniej Biedronka (ponizej 0,5 proc.)
oraz Lidl i Selgros (oba o ok. 0,6 proc.); nastepnie Kaufland (ok. 1 proc. zwyzki cen); zakupy w e-grocery
oraz Auchan okazaty sie w tym roku drozsze o ok. 3 proc. - co nie przeszkadza sieci Auchan pozostawac
najtanszg posrod badanych. Rekordowe wzrosty cen odnotowalismy w sieci E.Leclerc — o ponad 4,5 proc. r/r.
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Zestawienie cen poszczegoélnych kategorii produktowych rok do roku pokazuje, ze wiekszos¢ towaréw
FMCG podrozata. Potanialy jedynie dwie kategorie: chemia domowa i kosmetyki (az o 3,66 procenta) oraz
produkty sypkie, przy czym te ostatnie nieznacznie.

Ceny produktéw sypkich i napojow pozostaty najbardziej stabilne. Ceny stodyczy wzrosty srednio
o ok. 3 procent wzgledem marca 2019, uzywki, alkohol, ttuszcze i dodatki o 5,7-6,7 proc. Migso
zdrozato o 7 procent r/r, natomiast najwigkszy skok cen zarejestrowalismy w kategorii mrozonek —
az o 9 procent.

SREDNIA WARTOSC

GRUPA PRODUKTOWA MARZEC 2019 MARZEC 2020 ROZNICA
CHEMIA DOMOWA, KOSMETYKI 70,23 zt 67,75 zt -3,66%
DODATKI 14,99 zt 16,07 zt 6,72%
MIESO, WEDLINY, RYBY 12,04 zt 12,96 zt 7,10%
MROZONKI 12,87 zt 14,13 zt 8,92%
NABIAL 12,74 7t 13,08 zt 2,60%
NAPOJE 8,70 zt 8,74 zt 0,46%
PRODUKTY TkUSZCZOWE 6,39 zt 6,80 zt 6,03%
StODYCZE 42,43 zt 43,78 ot 3,08%
SYPKIE 8,91zt 8,87 zt -0,45%
UZYWKI, ALKOHOL 39,62 zt 42,01 zt 5,69%

Skomponowane wytacznie z najdrozszych w marcu produktéw hipotetyczne (!) koszyki wykazuja ponad
3,5-procentowa réznice — w roku biezacym zestaw produktéw najdrozszych przewyzszat analogiczny
setz2019r.012,5zt.

Koszyk ztozony z produktéw najtariszych kosztowatby w marcu 2020 r. nieznacznie mniej niz przed
rokiem — o ok. 1 zf (czyli 0,73 proc). Oznacza to, ze rok do roku wzrést rozdzwiek cenowy miedzy
koszykiem produktéw najdrozszych i najtanszych, i to az o 7,5 proc. (13,65 z).

NAJWYZSZA SUMA NAJNIZSZA SUMA
KOSZYKA 2019 N KOSZYKA 2019
333,93 zt 164,86 zt
+3,58% -0,73%

O
NAJWYZSZA SUMA O o NAJNIZSZA SUMA
KOSZYKA 2020 Y KOSZYKA 2020
346,38 zt 163,66 zt

ASM SALES
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PODSUMOWANIE KWARTALU

1 KWARTAL 2020 R.

Marzec 2020 zamyka takze pierwszy kwartat roku.
Uwzgledniajgc usrednione wartosci koszykéw z trzech miesiecy, ranking sieci ksztattuje sie nastepujaco:
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W skali kwartatu najtafsza pozostaje sie¢ Auchan (ze srednig wartoscig koszykow zakupowych
réwng 215,38 i), chod z miesigca na miesigc zakupy tutaj drozaty $rednio o ztotowke.

Pod wzgledem wysokich cen na podium takze w skali kwartatu znalazly sie te same sieci,
co w poszczegdlnych miesigcach: najdrozsze e-grocery (ze 256,56 zt — przy czym $redniag zawyzyty
rekordowo wysokie ceny w styczniu) pozostawit znaczaco w tyle Selgros (z 243,31 zt — tu z kolei
styczen byt wyraznie tarszy niz pozostate dwa miesigce kwartatu) oraz E.Leclerc (z 241,1 z1).

Najstabilniejszy pod wzgledem skokéw cenowych byt w pierwszym kwartale 2020 r. Lidl: od stycznia
systematycznie taniat o mniej niz 1 zt.

Pod wzgledem kanatu sprzedazy najtarisze w skali kwartatu byly zakupy w sieciach hybrydowych
(zw’raszcza W marcu) — tu nasz koszyk kosztowat o ponad 10 zt mniej (w usrednieniu kwartalnym)
niz w sieciach tradycyjnych (gdzie z kolei marzec przynidst wyzsze ceny). Zdecydowanie najdrozej
kupowalismy online, szczegdInie w styczniu 2020 .
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PODSUMOWANIE

Aktualny raport cen koszyka zakupowego ASM SFA zawiera oprécz
tradycyjnych, comiesiecznych zestawien i analiz, takze podsumowanie
kwartalne oraz pierwsze w historii badania poréwnanie rok do roku.

Podsumowujac, srednia wartos¢ koszyka zakupowego w marcu byla
o ponad 3 zl wyzsza niz w lutym, i o 2 2l wyzsza niz w rekordowym
dotychczas styczniu 2020 r. (kiedy to srednig zawyzaty bardzo wysokie
ceny e-grocery). W marcu kanat e-grocery nieznacznie potaniat wzgledem
lutego, odczuwalnie nizsze ceny zmierzyliSmy réwniez w najdrozszym
sklepie stacjonarnym, ktérym ponownie okazala sie hurtownia Selgros.
Koszyki zakupowe skomponowane w pozostatych badanych sklepach byty
w nich drozsze niz przed miesigcem. Takze pozostajacy liderem niskich cen
Auchan podrozat miesigc do miesiaca o ok, 0,5 zt.

Zestawienie kwartalne nie przyniosto znaczacych zmian w rankingu,
natomiast poréwnanie wynikéw miesiecznych 2019 i 2020 wykazuje wzrosty
cen rok do roku, cho¢ ich skala nie pokrywa sie z rekordowym wskaznikiem
inflacji (ktora wg. GUS wyniosta w marcu 2020 4,6 proc. r/r).

-Srednia wartoé¢ badanego przez nas koszyka zakupowego wzrosfa rok
do roku co prawda niezbyt drastycznie, ale tendencje rosngce sg wyrazne
dla wiekszosci sieci — nawet tych najtariszych. Najwieksze skoki cenowe
wida¢ w kanale e-grocery. Nalezy wzig¢ pod uwage, ze pomiary cen
do naszego marcowego badania pokryty sie z terminem ogfoszenia
pandemii koronawirusa, a wiec i z boomem zakupdéw ,na zapas”, ale jeszcze
przed wprowadzeniem restrykcyjnych ograniczert w handlu. Te wyjgtkowa,
kryzysowa sytuacje na rynku (zresztg nie tylko polskim, ale i w catym regionie)
odzwierciedlg najorawdopodobniej wyniki badania za miesigc.

- komentuje Patryk Gérczynski, dyrektor zarzadzajacy ASM SFA.
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ASM Sales Force Agency swiadczy ustugi kompleksowego wsparcia sprzedazy. Dzieki ponad 20-letniej
znajomosci rynku, zasiegowi dziafania, szerokim kompetencjom oraz autorskim know-how naszych ekspertéw,
oferujemy w petni sprawdzone i zintegrowane dziatania z zakresu merchandisingu, outsourcingu sit sprzedazy,
doradztwa oraz ekspertyzy branzowe;.

ASM SFA jest spdtka zalezng nalezacg do ASM Group S.A., polskiej spétki holdingowej prowadzacej dziatalnosé
w Polsce i na rynkach europejskich.
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